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 การวิจัยเร่ืองนี้เปนการวิจัยและพัฒนาโดยมีวัตถุประสงคเพื่อสรางและพัฒนารูปแบบการ
ถายทอดความรูเพื่อสงเสริมการเรียนรูทางการตลาดของกลุมผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑของ
จังหวัดมหาสารคาม   โดยวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ และวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ   กลุมตัวอยางเปน
หนวยงานพัฒนาภาครัฐ สถาบันการศึกษา และกลุมผลิตภัณฑชุมชนในจังหวัดมหาสารคาม    เก็บ
ขอมูลและวิเคราะหขอมูลจากการศึกษาเอกสาร   การสัมภาษณ  การศึกษาภาคสนาม  สนทนากลุม  การ
สังเกต  การทดลอง การประชุมสัมมนานักวิชาการ  และการวิจัยปฏิบัติการ 
                ผลการวิจัยพบวา 
                 รูปแบบการถายทอดความรูที่สามารถสงเสริมการเรียนรูทางการตลาดของกลุมผลิตภัณฑ
ชุมชนFKM Model  มีองคประกอบ 3  ขั้นตอน คือ ขั้นตอนที่หนึ่ง  ขั้นการดําเนินการกอนการถายทอด
ความรู หรือเรียกวาขั้นคนหาขอเท็จจริง  (Fact finding  F)    ขั้นตอนที่สอง การดําเนินการถายทอด
ความรู หรือเรียกวา ขั้นอิงกระบวนการถายทอดความรู  ( Knowledge transfer  K)  และขั้นตอนที่สาม 
ขั้นดําเนินหลังการถายทอดความรู หรือเรียกวา ขั้นการติดตาม ดูผลปฏิบัติการ (Monitoring   M)                
ในการศึกษาไดพบปจจัยสําคัญในขั้นคนหาขอเท็จจริง  ไดแก    ศักยภาพการบริหารจัดการ 
ประสบการณการเรียนรู  วิถีปฏิบัติ  วัฒนธรรมการเรียนรู  ความตองการการเรียนรู    ในขั้นอิง
กระบวนการถายทอดความรู ประกอบดวยกระบวนการ 5 ขั้น คือ  ขั้นขุดความรูเดิม  ขั้นเพิ่มความรูใหม  
ขั้นใสใจกระบวนคิด  ขั้นผูกมิตรเครือขาย  และขั้นไดแนวทางปฏิบัติ     และปจจัยสําคัญในขั้นติดตามดู
ผลปฏิบัติการ ไดแก   การดําเนินกิจกรรมในลักษณะพี่เล้ียง 
 
 
คําสําคัญ     รูปแบบการถายทอดความรู    การสงเสริมการเรียนรูทางการตลาด   ผลิตภัณฑชุมชน       
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Abstract 
 
 The study used community OTOP products from Mahasarakarm province to conduct 
research development for transference of marketing knowledge for business improvement.  
Participants were the government development sector, the education institution, and the producers of 
OTOP products in the province.  The study was utilized mixed - method research and the instruments 
used were content analysis, interviews, field studies, focus groups, observations, experiments, 
seminars and research operation techniques.    

The development of knowledge transfer model (FKM) was composed of three stages which 
were fact finding - F, Knowledge transferring processes – K, and monitoring the application of the 
knowledge - M.  The fact finding stage made available factors of the management potentials, learning 
experiences, a way of practices, learning culture and learning needs. The knowledge transferring 
process was conducted into 5 steps:  finding prior knowledge, adding new knowledge, being attentive 
to thinking processes, building networks and practices. The monitoring was to act as counterparts in 
the application of learning process.   

 
 
 

 
 
Key  words :  Knowledge transfer model,   a  marketing  learning  enhancement,  community  
product  groups 
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การทําวิทยานิพนธเ ร่ืองนี้ใหบรรลุผลสําเร็จ มีความถูกตองและเหมาะสมมากยิ่งขึ้น  ขอกราบ 
ขอบพระคุณ ผูชวยศาสตราจารย ดร.ผองศรี  มาสขาว     ผูชวยศาสตราจารย ดร. พัชรา ทิพยมหิงษ ที่ได
กรุณาดูแล  ติดตามความกาวหนาและใหคําแนะนําในการทําวิทยานิพนธดวยความเอื้ออาทรและมี
เมตตาตอผูวิจัยเปนอยางยิ่ง   ขอกราบขอบพระคุณผูเชี่ยวชาญทุกทานที่ไดกรุณาใหคําแนะนําและ
ตรวจสอบเครื่องมือในการวิจัยใหมีความถูกตอง   ขอกราบขอบพระคุณนักวิชาการและผูทรงคุณวุฒิ 
ทุกทานที่ไดสละเวลาในการเขารวมประชุมสัมมนาเพื่อวิพากษ ตรวจสอบ และใหคําแนะนําแกผูวิจัย
เพื่อใหงานวิจัยมีความสมบูรณยิ่งขึ้น  ขอขอบพระคุณองคการบริหารสวนตําบลบัวมาศ  อ.บรบือ            
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ในครั้งนี้รวมกับผูวิจัย   และเหนืออ่ืนใดนั้น ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดาบุพการีผูใหกําเนิด
และไดลวงลับไปแลว ทั้งสองทาน  ที่ทานไดใหชีวิต  ใหสติปญญา  และใหความเขมแข็งทั้งกายและใจ  
เปนพลังใจที่ยิ่งใหญที่ทําใหผูวิจัยสามารถกาวขามผานอุปสรรคทั้งปวงจนกระทั่งสามารถบรรลุถึง
ความสําเร็จไดทุกประการ 
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